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2 0 2 5年2月期
第１四半期の業績
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連結売上高の推移

外 部 環 境 の 変 化 が 発 生 し 、 マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス の 成 長 に 逆 風 が 吹 い た も の の 、 そ の 他 す べ て の サ ー ビ ス が 着 実 に 成 長 し 、 結 果 と

し て 売 上 は 前 期 比 1 0 2 % と な る 6 . 4 億 円 と 堅 調 に 推 移 し た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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単位：百万円 102%
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連結コストの推移（売上原価＋販管費）

新 サ ー ビ ス へ の 投 資 拡 大 や  「 C r e e m a  YA M A B I K O  F E S 」 の 開 催 な ど 、 中 長 期 成 長 に 向 け た 戦 略 投 資 を 積 極 的 に 行 い な が ら 、

生 産 性 向 上 に よ る プ ロ モ ー シ ョ ン 費 や 人 員 数 等 の 適 正 化 を 進 め た こ と で 、 販 管 費 を 前 期 比 9 4 ％ に 抑 制 。 売 上 原 価 と 販 管 費 を 合 わ せ

た 総 コ ス ト で も 前 期 比 1 0 2 % と な る 6 . 2 6 億 円 で 着 地 し 、 前 期 比 微 増 の 範 囲 で 収 め る こ と に 成 功 し た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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単位：百万円
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連結営業利益の推移

売 上 成 長 は 担 保 し つ つ 、 前 述 の 通 り コ ス ト を 適 正 に 管 理 し た 結 果 、 営 業 利 益 は 前 期 比 1 2 7 % 成 長 と な る 1 7 百 万 円 で 着 地 し た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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連結経常利益の推移

売 上 高 ・ 営 業 利 益 と も に 前 期 比 で は 成 長 し た も の の 、 前 年 同 時 期 に 営 業 外 収 益 に 計 上 さ れ て い た イ ベ ン ト 関 連 の 補 助 金 収 入 が 今 期

は な い こ と も あ り 、 経 常 利 益 は 前 期 比 5 6 ％ と な る 1 8 百 万 円 で 着 地 し た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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連結税後利益の推移

直 近 の 事 業 計 画 を 踏 ま え 、 繰 延 税 金 資 産 を 計 上 し た 関 係 で 、 税 後 利 益 は 前 期 同 水 準 と な る 2 3 百 万 円 で 着 地 し た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

100%

単位：百万円
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事業構造とクリーマ経済圏

次 頁 以 降 、 ク リ エ イ タ ー エ ン パ ワ ー メ ン ト 事 業 を 構 成 す る 各 サ ー ビ ス に つ い て の 直 近 の 動 向 を 解 説 し て い く 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  28万人

− 登録作品数           1,828万品

− アプリダウンロード数           1,498万DL

− 流通総額（24/2期実績）  165億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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①マーケットプレイスサービス：流通推移

ト レ ン ド を 踏 ま え た 各 種 マ ー ケ テ ィ ン グ 施 策 の 実 施 に 加 え 、 検 索 機 能 や U I / U X 改 善 を 中 心 に 「 C r e e m a 」 の プ ロ ダ ク ト 改 善 等 に 取 り

組 ん だ が 、 前 年 に 行 っ た T V C M の 反 動 と 、 広 告 ・ 検 索 関 連 の 外 部 環 境 変 化 の 影 響 が 重 な り 、 流 通 総 額 は 前 期 比 9 2 % と な る 4 0 億

円 で 着 地 。 た だ し 、 単 月 の 推 移 で は 成 長 率 は 回 復 傾 向 に あ る 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

1Qの主な取り組み

• 季節のトレンドを捉えた各種マーチャンダイジン
グ・キャンペーン施策を展開する等、クリエイ
ター作品の魅力を訴求する様々な企画・
特集を実施。

• 「Creema」のユーザーインターフェース改善や、
インフラ基盤の強化等、プロダクト面においても
多面的な強化を推進した。

• 一方で、前年実施施策の反動や、広告・検
索関連の外部環境変化がサービスの成長に
とって逆風となった（次頁参照）。

• その結果、流通は前期比92%となる40億円
で着地し、前年実績を下回る結果となった。
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四半期推移

単位：百万円 92%
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①マーケットプレイスサービス：主な流通棄損要因

前 年 同 時 期 に 実 施 し た T V C M を 今 期 は 実 施 し な か っ た こ と に 加 え 、 We b 広 告 に お け る 広 告 単 価 の 世 界 的 な 高 騰 の 影 響 、 検 索 サ イ

ト の ア ル ゴ リ ズ ム 変 更 に 伴 う 当 社 サ イ ト の 検 索 順 位 の 下 落 等 、 サ ー ビ ス 成 長 に と っ て 逆 風 と な る 外 部 環 境 変 化 が 多 数 発 生 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

TVCMの反動 広告単価の高騰 検索順位の下落

前年同時期、大型のTVCMを展開していたため、今期1Qも
その反動を受けるかたちとなった。

中国のEC関連企業が大量の広告宣伝費を投入し、世界
中でWeb広告枠を買い占めている影響で、Web広告単価
が世界中で大幅に高騰し、獲得効率が悪化した。

大手検索プラットフォームの検索アルゴリズムの改変に伴い、
一部の検索ワードにて、当社サービスの検索順位が一時的に
下落することとなった。

出展：イメージ画像はChat GPTにより作成

上述の各課題（広告単価の高騰、検索順位の下落）に対しては迅速に対策を実行しつつ、
リオープニング及びテレビCMの反動影響が消失し、成長環境が整うと想定される3Qより流通を再成長軌道にのせるべく、着々と成長施策を推進する。
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①マーケットプレイスサービス：取り組み事例（キャンペーンとプロダクト改善）

前 述 の 通 り 、 1 Q は 厳 し い 環 境 下 で の 事 業 運 営 と な っ た も の の 、 「 C r e e m a 」 に 出 品 さ れ て い る 作 品 の 魅 力 を 伝 え る 提 案 型 キ ャ ン ペ ー

ン の 実 施 や 、 検 索 機 能 や ユ ー ザ ー イ ン タ ー フ ェ ー ス な ど の プ ロ ダ ク ト 改 善 を 波 上 的 に 実 行 し 、 顧 客 満 足 度 を 高 め る こ と に 尽 力 し た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

提案型のキャンペーン 「Creema」プロダクトの改善

「初夏のTシャツまつり」等、魅力的な作品が多数あつまる「Creema」だからこそできる切り口
で、作品の魅力を伝えるための様々なマーチャンダイジング・キャンペーン施策を実施した。

「Creema」の検索機能やユーザーインターフェースを中心に、ユーザビリティを高めるための
様々なプロダクト改善を実施。
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①マーケットプレイスサービス：売上推移

マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス の 売 上 は 前 期 比 9 1% と な る 4 億 円 で の 着 地 と な っ た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

単位：百万円

91%
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①マーケットプレイスサービス：K P I推移

出 品 数 ・ ア プ リ D L 数 と も に 堅 調 に 推 移 。 取 引 単 価 に つ い て も 着 実 に 成 長 し 、 過 去 最 高 額 を 更 新 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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過去最高額を更新。
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NOTE：24/2期までは年度末、25/2期のみ1Q末の数字。
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再掲：事業構造とクリーマ経済圏

次 頁 以 降 で 、 プ ラ ッ ト フ ォ ー ム サ ー ビ ス の 直 近 の 動 向 に つ い て 解 説 し て い く 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  28万人

− 登録作品数           1,828万品

− アプリダウンロード数           1,498万DL

− 流通総額（24/2期実績）  165億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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②プラットフォームサービス：主な取り組みと売上推移

プ ラ ッ ト フ ォ ー ム サ ー ビ ス で は 、 外 部 広 告 ・ 内 部 広 告 と も に 着 実 に 成 長 し 、 売 上 は 前 期 比 1 0 5 % と な る 1 . 7 6 億 円 で 着 地 し た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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• 「Creema」のプラットフォームならびにユーザー
基盤を活用した企業・地方公共団体向けの
PR支援を行う外部広告サービスでは、地方
創生プロジェクトや商業施設でのイベント開催
などを中心に納品が進んだ。

• クリエイターが自身の作品を「Creema」上で
プロモーションできる内部広告サービスでは、
広告サービスの利用者数を増加させる
べく、その普及に努めた。

四半期推移

単位：百万円

1Qの主な取り組み

105%
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今 年 も 昨 年 に 続 き 「 熊 本 も の づ く り 紀 行 」 を 実 施 し 、 熊 本 で 活 躍 す る 伝 統 工 芸 士 と 「 C r e e m a 」 ク リ エ イ タ ー が コ ラ ボ レ ー シ ョ ン し た 作

品 を は じ め 、 熊 本 に 根 付 く 伝 統 工 芸 の 逸 品 等 も 「 C r e e m a 」 上 で 紹 介 。 コ ラ ボ レ ー シ ョ ン 作 品 は 鶴 屋 百 貨 店 で も 展 示 さ れ た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

②プラットフォームサービス：取り組み事例①  –  熊本ものづくり紀行
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②プラットフォームサービス：取り組み事例②  –  C r e e m a  W O R K S H O P  

「 ほ っ と 一 息 、 お い し い 毎 日 」 を テ ー マ に 、 春 の 新 生 活 で 試 し て み た い ク ラ フ ト コ ー ヒ ー や ス イ ー ツ 、 晩 酌 タ イ ム が ち ょ っ と 楽 し く な る こ だ わ

り の お 酒 や お つ ま み な ど 集 ま る 「 は る か ぜ マ ル シ ェ 2 0 2 4 」 を 赤 坂 イ ン タ ー シ テ ィ A I R に て 開 催 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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再掲：事業構造とクリーマ経済圏

次 に 、 イ ベ ン ト サ ー ビ ス の 直 近 の 動 向 に つ い て 解 説 し て い く 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  28万人

− 登録作品数           1,828万品

− アプリダウンロード数           1,498万DL

− 流通総額（24/2期実績）  165億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金



©2024 CREEMA LTD. 19

③イベントサービス：主な取り組みと売上推移

静 岡 県 御 殿 場 市 か ら 、 神 奈 川 県 横 須 賀 市 （ 長 井 海 の 手 公 園 ソ レ イ ユ の 丘 ） に 開 催 地 を 移 し 、 音 楽 と ク ラ フ ト の 野 外 フ ェ ス テ ィ バ ル

「 C r e e m a  Y A M A B I K O  F E S  2 0 2 4 」 を 3 月 に 開 催 。 売 上 は 3 5 百 万 円 で 着 地 し た （ 前 年 同 時 期 は 未 開 催 ） 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

四半期推移1Qの主な取り組み

13 13

43

62

12

70

50

72

0

72

0

68

35

1Q 

22/2期

 2Q  3Q  4Q 1Q 

23/2期

 2Q  3Q 4Q 1Q 

24/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

25/2期

単位：百万円
+35

• 自然の中で音楽とカルチャーを体感する野外
フェス「Creema YAMABIKO FES 2024」
を神奈川県の横須賀市、長井海の手公園
ソレイユの丘にて開催。

• 総勢14組のアーティストライブに加えて、全国
各地から100組の作家が集うクラフト市や、
自然の中でアウトドアサウナや水風呂が楽しめ
るサウナ村も設置。

• 今回で3回目となる本フェスは、場所を静岡
県から神奈川県に移してから初めての開催と
なったが、前回同様、大盛況のうちに幕を閉じ
ることができた。
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参考 :  C r e e m a  YA M A B I K O  F E S  2 0 2 4

2 0 2 4 年 3 月 1 6 日 ・ 1 7 日 、 「 C r e e m a  Y A M A B I K O  F E S  2 0 2 4 」 が 開 催 さ れ 、 大 盛 況 の う ち に 幕 を 閉 じ た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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再掲：事業構造とクリーマ経済圏

最 後 に 、 新 サ ー ビ ス 群 の 直 近 の 動 向 に つ い て 解 説 し て い く 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  28万人

− 登録作品数           1,828万品

− アプリダウンロード数           1,498万DL

− 流通総額（24/2期実績）  165億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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④新サービス群：「C r e e m a  S P R I N G S 」 と 「 FA N T I S T 」

ク ラ ウ ド フ ァ ン デ ィ ン グ サ ー ビ ス 「 C r e e m a  S P R I N G S 」 で は 、 前 年 度 に 引 き 続 き 多 様 な プ ロ ジ ェ ク ト が 起 案 さ れ 、 そ の 多 く が 目 標 支 援

金 額 を 達 成 。 レ ッ ス ン 動 画 プ ラ ッ ト フ ォ ー ム 「 FA N T I S T 」 で は 、 提 供 レ ッ ス ン 動 画 数 が 日 本 最 大 級 と な る 2 , 2 0 0 本 を 超 え 、 コ ン テ ン ツ

も ユ ー ザ ー 数 も 着 実 に 拡 大 を 続 け て い る 。 そ の 結 果 、 新 サ ー ビ ス 群 の 売 上 は 前 期 比 1 7 4 % と な る 2 8 百 万 円 で 着 地 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

Creema SPRINGS

• クラウドファンディングサービスの「Creema SPRINGS」では、ハンドメイドマーケットプレイス
「Creema」との顧客基盤を連携させつつ、多様かつ魅力的なプロジェクトの拡充を図った。

FANTIST

• レッスン動画プラットフォーム「FANTIST」では、多様なレッスン動画を提供しており、その動
画数は日本最大級となる2,200本を超えている。現在はクリエイターが自ら提供するコース
動画や、FANTIST社が独自で開発したFANTIST公式コースの提供も行っている。
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その他の全社的な取り組み：ものづくりを通した地域共創（1 / 2）

能 登 半 島 地 震 復 興 支 援 「 C r e e m a  つ な ぐ 北 陸  プ ロ ジ ェ ク ト 」 を 開 始 。 北 陸 三 県 （ 石 川 ・ 富 山 ・ 福 井 ） の 伝 統 工 芸 品 や 被 災 後 も

活 動 を 続 け る ク リ エ イ タ ー の 特 集 、 震 災 で 発 生 し た 規 格 外 品 の 「 C r e e m a 」 限 定 販 売 や 支 援 を 募 る ク ラ ウ ド フ ァ ン デ ィ ン グ 、 輪 島 塗 の

ワ ー ク シ ョ ッ プ な ど 、 ク リ ー マ の 全 事 業 横 断 で 、 北 陸 を 応 援 す る 企 画 を 続 々 と 実 施 し て い る 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績
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その他の全社的な取り組み：ものづくりを通した地域共創（2 / 2）

高 知 の 「 よ さ こ い 祭 り 」 と コ ラ ボ レ ー シ ョ ン し 、 よ さ こ い 祭 り で の 役 目 を 果 た し 廃 棄 さ れ る “ 鳴 子 ” を 素 材 に 新 た な も の づ く り に 取 り 組 む 「 よ

さ こ い 祭 り × C r e e m a  ア ッ プ サ イ ク ル プ ロ ジ ェ ク ト 」 を 立 ち 上 げ 、 オ リ ジ ナ ル の ア ッ プ サ イ ク ル 作 品 を 制 作 す る ク リ エ イ タ ー の 募 集 を 開 始 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績



©2024 CREEMA LTD. 25

2 0 2 5年2月期の業績まとめ

マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス は 厳 し い 着 地 と な っ た が 、 そ の 他 す べ て の サ ー ビ ス が 着 実 に 拡 大 し 、 全 社 の 売 上 は 前 期 比 1 0 2 % で 成 長 。 コ

ス ト の 厳 格 な 管 理 も あ り 、 営 業 利 益 は 前 期 比 1 2 7 % と 力 強 く 成 長 。 そ の 他 、 補 助 金 や 繰 延 税 金 資 産 等 の 入 れ 繰 り が あ り 、 当 期 純 利

益 は 前 年 同 水 準 で の 着 地 と な っ た 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

単位：百万円 （参考）24/2期 1Q 25/2期 1Q 昨対比

金額 率

売上原価

売上総利益

販管費

営業利益

経常利益

当期純利益

売上

162

482

464

17

18

23

644

132%

95%

94%

127%

56%

100%

102%

123

507

492

14

33

24

630

＋38

▲24

▲28

+3

▲14

▲ 0

＋13

「Creema YAMABIKO FES」の開催等で、
原価は一時的に増加。

売上は前期比で微増に留まるも、コストの厳格な
管理により、営業利益は前期比127%で成長

直近の事業計画を踏まえ、繰延税金資産
を計上した関係で、前年同水準。

マーケットプレイスサービスは厳しい事業環境と
なったが、それ以外のサービスは着実に伸長。

前年同時期に補助金収入が計上されていたが、
今期はそれがないこともあり、前期比56％。

プロモーション費を含めコストを厳格に管理。
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バランスシートの状況

引 き 続 き 財 務 基 盤 は 安 定 的 な 状 態 を 維 持 し て い る 。

2 0 2 5 年 2 月 期  第 １ 四 半 期 の 業 績

流動資産 3,212 流動負債 2,185

固定負債 289

固定資産 287

純資産 1,024

• 現金 2,550
• 売掛金  627
• その他   34

• 預り金 1,660
• 一年以内返済予定借入金 171
• その他 353

• 長期借入金 289
• その他  0

項目
2024/2期
前期 1Q

2025/2期
今期1Q

前期比

資産合計 3,766 3,500 93%

流動資産 3,484 3,212 92%

内、現金及び預金 2,713 2,550 94%

内、売掛金 657 627 95%

内、その他 114 34 30%

固定資産 281 287 102%

負債合計 2,822 2,475 88%

流動負債 2,361 2,185 93%

内、預り金 1,728 1,660 96%

内、一年以内返済予定借入金 259 171 66%

内、その他 373 353 95%

固定負債 461 289 63%

内、長期借入金 461 289 63%

内、その他 0 0 0%

純資産合計 943 1,024 109%

BSの推移（単位：百万円） 25/2期1Q時点のBS構成（単位：百万円）
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2 0 2 5年2月期  P L着地予想

既 報 の 通 り 、 今 期 通 期 で の 業 績 予 想 は 以 下 の 通 り で 、 着 実 な 売 上 成 長 と 、 コ ス ト 適 正 化 を 段 階 的 に 進 め る こ と で 、 営 業 利 益 は 前 期

比 2 9 3 % と な る 1 . 2 億 円 超 を 目 指 す 。

今 期 業 績 予 想

参考：主要サービス別売上予想2025年2月期業績予想

単位：百万円

対前年比参考：2024年2月期

率

2025年2月期

金額

売上原価

売上総利益

販管費

営業利益

経常利益

当期純利益

売上

519

1,989

1,947

41

68

79

2,508

116%

106%

102%

293%

181%

115%

108%

600

2,112

1,990

121

124

91

2,712

＋80

＋122

＋42

＋79

＋55

＋12

＋203

プラット
フォーム

イベント

マーケット
プレイス

742
（前期比：109%）

178
（前期比：126%）

1,653
（前期比：103%）

新サービス群
137

（前期比：171%）
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こ の 資 料 に 掲 載 し て お り ま す 当 社 の 計 画 及 び 業 績 の 見 通 し 、 戦 略 な ど は 、 発 表 日 時 点 に お い て

把 握 で き る 情 報 か ら 得 ら れ た 当 社 の 経 営 判 断 に 基 づ い て い ま す 。 あ く ま で も 将 来 の 予 測 で あ り 、

「 市 場 に お け る 価 格 競 争 の 激 化 」 、 「 事 業 環 境 を と り ま く 経 済 活 動 の 動 向 の 変 動 」 、 「 為 替 の 変

動 」 、 「 資 本 市 場 に お け る 相 場 の 大 幅 な 変 動 」 他 、 様 々 な リ ス ク 及 び 不 確 定 要 因 に よ り 、 実 際

の 業 績 と 異 な る 可 能 性 が ご ざ い ま す こ と を 、 予 め ご 承 知 お き く だ さ い ま す よ う お 願 い 申 し 上 げ ま す 。

＜ お 問 い 合 わ せ 先 ＞

株 式 会 社 ク リ ー マ  コ ー ポ レ ー ト D i v .

h t t p s : / / w w w . c r e e m a . c o . j p / c o n t a c t

株式会社クリーマ
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